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~ COMUNE DI SEMINARA |

‘ (Provincia di Reggio Calabria)

R EE

| VERBALE DI DELIBERAZIONE DEL CONSIGLIO
{ ___COMUNALE |

N. 18 del 05.07.2011
' Oggetto: D.Lgs. 170/2001 — Piano di Localizzazione — Approvazione. T

L’anno duemilaundici, il giorno cinque del mese di luglio alle ore 18,00 nella
sala delle adunanze della Sede Comunale, si ¢ riunito il Consiglio Comunale in sessione
straordinaria di 1™ convocazione

All'appello nominale risultano:

| 1y Gioflré Santo — Presidente | Assente _| 10) Gar (_mnucrm Anlunmn ) '-__rPFEen_h.-— ]
2) Bonamico Anionio Sindaco Presente 1) Hur Zumalo Fni'i-E]l ale Assente |
:__'ij .-"'I.Iti’-?ﬂl'l_i-ﬂ_l_ﬂi.‘ﬂ'll!u R i Presente I 12 Fenu D Dau..h: ; Presente
4y Milidone Vincenao B ] Presente 13) Buggd Domenico Imu__'r;: | Assente
‘r) Costantine Domenico o Presente 14) lanni Carmelo N Assenlte |
ﬁ-; Lagana Giuseppe Al I Presente | 15) Valente Francesco A_.Enli
'.-’; Evalio Yeronica : Presente | HSJ- Dllwrl l]'luummc-u - Assenle
T Cambareri Carmelo ) Presente 17) Colicchia E.um.mm Assente
9) Ippalito Giuseppe Antonio Presente ]

Sindaco ¢ Consiglieri assegnatin. 17
Presenti con diritto di voto n, 10

Partecipa il Segretario Comunale Dr. Egidio lelo
Si da ato che sulla proposta di deliberazione relativa all’oggetto risultano espressi i pareri
preseritti dallarticolo 49, comma 1, D.lgs. n.267/00, riportati in allegato all’originale presente

allo.







Premesso che il Comune di Seminara ¢ privo del Piano di localizzazione previsto dal D.Lgs.
1702001,

Ritenuto dover provvedere in merito allo scopo di colmare una lacuna di tipo regolamentare ¢ per
quanto possibile rendere fruibili | connessi benefici;

Vista la delibera della Regione Calabria n. 867 del 29.12.2010 con la quale.tra Paltro, 1 linee guida
in materia di piani di localizzazioni di cui al sopradetto Decreto Legislativo;

Ravvisata la necessita di approvare il piano di localizzazione previsto dal D.Lgs. 170 2001 cosi
come predisposto dagli uthici competenti:

Visto lo statuto comunale:
Con voti unanimi palesi
DELIBERA

Di approvare, in applicazione delle norme richiamate in narrativa, il Piano di localizzazione di
cui al D.Lgs. 1702001 che si compone di n. 15 pio Pallegato ~A™ 1 quali uniti alla presente
tormano parte integrante € sostanziale della presente deliberazione;

Dare atto che il presente regolamento disciplina la materia nel rispetto dei principi fissat dalla
legge e dallo statuto. cosi come prescrive art. 7, del 1.1, delle leggi sull’ordinamento degli enti
locali approvato con il D.Lgs. 18 agosto 2000, n. 267.
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Provincia di Reggio Calabria

PIANO DI LOCALIZZAZIONE DEI PUNTI
VENDITA DI QUOTIDIANI E PERIODICI
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PIANO DI LOCALIZZAZIONE DEI PUNTI VENDITA DI QUOTIDIANI E

PERIODICI
ai sensi del D. Lgs. 24 aprile 2001, n. 170

Art. 1 - OGGETTO

Il Piano ha come oggetto la localizzazione dei punti vendita ESCLUSIVI di quotidiani e
periodici, nonché la determinazione dei criteri per il rilascio delle autorizzazioni per i punti
vendita NON ESCLUSIVI di quotidiani e periodici.

‘ Art. 2 - FINALITA DEL PIANO
Il Piano si propone di;

a) favorire la diffusione dellinformazione a mezzo stampa,

b) permettere un razionale ed omogeneo insediamento dei punti vendita ESCLUSIVI e
NON ESCLUSIVI su tutto il territorio comunale;

c) assicurare il giusto contemperamento tra il pubblico interesse alla massima diffusione
dei punti vendita di quotidiani e periodici ed il privato interesse delle rivendite gia
esistenti, onde evitare un'eccessiva concorrenza nel settore, con conseguente
riduzione del singolo volume di vendita.

Art. 3 - ESCLUSIONI

Sono escluse dalla presente programmazione, in quanto esenti dall'autorizzazione (art. 3 del
D.Lgs. 170/01), le seguenti forme specifiche di diffusione di prodotti editoriali:

. a) vendita nelle sedi dei partiti, enti, chiese, comunita religiose. sindacati e associazioni di

‘ pertinenti pubblicazioni specializzate;

b) vendita ambulante di quotidiani di partito, sindacali e religiosi, che ricorrano all'opera di
volontari a scopo di propaganda politica, sindacale o religiosa,

¢) vendita nelle sedi delle societa editrici e delle loro redazioni distaccate, dei giornali da
esse editi;

d) wvendita di pubblicazioni specializzate non distribuite nelle edicole;

e) consegna porta a porta e vendita ambulante da parte degli editori, distributori ed
edicolanti:

i) wvendita in alberghi e pensioni, quando essa costituisce un servizio ai clienti,

g) vendita effettuata allinterno di strutture pubbliche o private rivolta unicamente al
pubblico che ha accesso a tali strutture (es. caserme), qualora l'accesso non sia
possibile a chiungue indistintamente, bensi riservato, limitato o regolamentato (con
gualungue modalita) a cerchie determinate di soggetti. Sono espressamente esclusi i
Centri commerciali e le grandi strutture di vendita e commerciali in genere.
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Art. 4 - PUNTI VENDITA
Sul territorio comunale | punti vendita si articolano in:
1. Punti vendita ESCLUSIVI: autorizzati alla vendita generale di quotidiani e periodici.

(Questa categoria comprende anche | seguenti esercizi attivati in vigenza della precedente
disciplina;

1) gli esercizi definiti “promiscui” ai sensi della previgente normativa in materia, in cui la
vendita di quotidiani e periodici era effettuata congiuntamente ad altri prodotti;

2) gli esercizi autorizzati ai sensi della legge 416/81 che hanno esteso la loro attivita al
settore non alimentare per gli effetti del D. Lgs. 31.03.98, n. 114

2. Punti_vendita NON ESCLUSIVI: esercizi individuati dallart. 2 — comma 3, del D. Lgs.
170/01, che, in aggiunta ad altre merci, sono autorizzati alla vendita di soli quotidiani e

periodici, nei seguenti esercizi '

a) rivendite di monopoli;

b) rivendite pubbliche di carburanti;

¢} pubblici esercizi di tipo b) legge 287/91 , compresi quelli posti nelle aree di servizio
delle autostrade, allinterno delle stazioni FF.SS. aeroportuali e marittime, esclusi i
pubblici esercizi di tipo a) legge 287/91;

d) strutture di vendita come definite dall'art. 4 — comma 1 - lett. e), f) e g) del D.Lgs.
114/98,

e) esercizi adibiti prevalentemente alla vendita di libri e prodotti equiparati;

f) esercizi a prevalente specializzazione di vendita (riviste riferite a quella
specializzazione).

Sono considerati punti vendita non esclusivi anche gli esercizi che hanno effettuato la
sperimentazione (ex art. 1 Legge 108/99), mediante la vendita o di soli quotidiani o di soli
periodici ovvero di quotidiani e periodici ed ai quali, su loro richiesta, & stata rilasciata
I'autorizzazione ai sensi dell'art. 2 — comma 4 del D. Lgs. n. 170/01.

Art. 5 - ZONIZZAZIONE

Il territorio comunale & suddiviso nelle seguenti zone: T
T —

1 - CAPOLUOGO(Seminara Centro)

| 2 —LOC. BARRITTERI |

4 — LOC. S.ANNA

ART.6 - POPOLAZIONE , FLUSSI TURISTICI E CONSUMI ULTIMI 5 ANNI

1




ANNO  RESIDENTI[ TURISTI "QUOTIDIANI [PERIODICI |

l@{m [3.208 10.400 23.200 14.900
2007 13.200 39.600  |21.600 15700
(2008 3.100 13.500 22.500 [ 15.300

2009 3046 [42800 121900 16600
(2010 [1.993 | 85.200 136,600 28.100

Art. 7 - LOCALIZZAZIONE DEI PUNTI VENDITA ESCLUSIVI

La localizzazione dei punti vendita esclusivi viene disegnata n relazione alla densita abitativa
ed al flusso turistico determinato in particolare dalla vocazione del territorio per la presenza
della ceramica artistica tipica di Seminara e delle antiche botteghe del Santuario della
Madonna dei Poveridel Monte S.Elia e Mare di Cala Janculla e dell'ingente patrimonio
artistico e scultoreo,individuando per I'effetto i seguenti punti:

‘ Denominazione della zona N. punti N. punti vendita Disponibilita alla data |
vendita ottimali di adozione del Piano
| . esistenti - : - |
|  CAPOLLOGO(Seminara ] 0 2 - 2
Centro) | . )
2 - LOC. BARRITTERI 0 . 1 T ]
1 LOC. S.ANNA 0 ' 0 ) T T

L'aggiornamento della disponibilita di autorizzazioni e effettuato a mezzo determinazione
dirigenziale, conseguentemente alle variazioni che intervengono a seguito del rilascio di
nuove autorizzazioni, di trasferimenti da zone diverse, nonché a seguito di cessazioni e di
revoche.

Art. 8 - L'AUTORIZZAZIONE

ia per i punti vendita ESCLUSIVI che per i NON ESCLUSIVI, l'autorizzazione (anche a
arattere stagionale) é rilasciata a persone fisiche o a societa regolarmente costituite e che
siano in possesso dei requisiti soggettivi ex art. 5 = comma 2 - del D. Lgs. n. 114/98.

Entrambe le tipologie si devono uniformare ai seguenti principi:

a) assicurare parita di trattamento tra le diverse testate poste in vendita,

b) il prezzo dei prodotti, le condizioni economiche e le modalita di cessione delle
pubblicazioni, comprensive di ogni forma di compenso riconosciuta ai rivenditori,
devono essere uguali per entrambe le tipologie dei punti vendita;

c) deve essere previsto un adeguato spazio espositivo per le testate poste in vendita:

d) & vietata l'esposizione al pubblico di giornali, riviste e materiale pornografico,
indipendentemente dal contenuto, osceno o meno, della copertina;

) quanto indicato ai precedenti punti vale anche per la stampa estera.
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s« Punti vendita ESCLUSIVI

| punti vendita esclusivi sono abilitati alla vendita generale di quotidiani e di periodici.
L'autorizzazione di cui allart. 2, comma 2 del D.Lgs. 170/01 & rilasciata nel rispetto dei
parametrici numerici di cui al presente piano di localizzazione (art. 7 — Localizzazione dei
punti vendita esclusivi).

| punti vendita esclusivi possono ampliare la gamma merceclogica estendendola al settore
alimentare e non alimentare, nel rispetto delle vigenti norme commerciali, urbanistiche ed
igienico-sanitarie.

-- Domande concorrenti --

Si considerano domande concorrenti le istanze pervenute al protocollo generale del Comune
nel medesimo giorno e riguardanti una stessa zona del territorio comunale.

In caso di domande concorrenti si applicano i seguenti criteri di priorita: ‘

1) nel caso di concorrenza fra domande di trasferimento di punti vendita esistenti e
domande di apertura di nuovi punti vendita viene data priorita allistanza di
trasferimento;

2) nel caso di concorrenza fra domande di trasferimento di punti vendita esistenti viene
data priorita alla ditta che dimostri di aver subito, nel corso del biennio precedente. la
maggiore perdita in termini di numero di copie vendute;

3) nel caso di concorrenza fra domande di nuova apertura viene data priorita alla ditta
che proponga la migliore soluzione in termini di localizzazione, intesa come maggior
vicinanza a complessi residenziali, servizi commerciali, strutture pubbliche, istituti
scolastici e culturali nonché, in subordine, una maggiore superficie di vendita. Nel
caso di apertura di chioschi su suolo pubblico, | predetti criteri di priorita song-
integrati da una valutazione dell'impatto estetico, a cura dell Amministrazione. 4

» Punti vendita NON ESCLUSIVI

| punti vendita non esclusivi sono abilitati alla vendita di quotidiani e periodici.

L'autorizzazione é rilasciata a chi & in possesso di licenza efo autorizzazione per le attivita
elencate all'art. 3 — punto 2 lett. da a) a f) del presente Piano.

La vendita & legata all'attivita principale esercitata e non pud esservi fisicamente disgiunta.
Non & consentito il trasferimento di sede, la cessione o I'affidamento in gestione della sola
attivita di vendita della stampa.

Ai fini dell'insediamento di punti vendita non esclusivi viene fatto riferimento alla zonizzazione
del territorio comunale di cui all'art. 5 del presente Piano.

In considerazione della funzione accessoria e di completamento del servizio, ai punti vendita
non esclusivi, nonché al fine di rispondere ad un obiettivo di omogeneita tra le due tipologie,
viene individuato, per il rilascio dell'autorizzazione all'apertura di un punto vendita non
esclusivo, il seguente parametro di riferimento:
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= un rapporto = 1 punto vendita non esclusivo mediamente per ogni 400 abitanti
distanza minima tra i punti vendita esclusivi e non esclusivi esistenti e quelli non
esclusivi che si inseriscono nella zona

Zona Esercizi non Esercizi non Distanza mimnima fra esercizi esclusivi @ non
Esclusivi esistenti Esclusivi animali esclusivi esistent! ed esercizi non esclusivi
1-CAPOLUOGO 1 . 4 120
(Seminara Centro) | (per motwvi di interesse storico-tunstico -
| relgioso s prescinde dalla distanza nella
) ) i . = ___ Zona delimitata di cui allallegato A)
2 — Loc. Barritteri 1 2 ] 200
i __

4 - Loc. S.Anna 0 I 1 ‘ 200

Per il rilascio di nuove autorizzazioni per punti vendita non esclusivi deve essere rispettato sia
il rapporto abitanti, sia il vincolo delle distanze minime intercorrenti tra punti vendita esclusivi

‘ e non esclusivi esistenti.

Il criterio di computo della distanza & quello della effettiva percorrenza stradale per aree
pubbliche, seguendo il percorso pedonale pil breve nel rispetto del Codice della Strada.

La distanza fra due rivendite localizzate in zone diverse & uguale alla media aritmetica delle
distanze proprie di ognuna delle due zone.

Ai fini del rilascio dell'autorizzazione, il richiedente dovra presentare una dichiarazione di
ottemperanza alle seguenti prescrizioni ex legge 108/99 - art. 1 — comma 1 lett. d/bis — nn. 4),

5,6)e7):

™ a) nell'ambito della tipologia prescelta (quotidiani o periodici o entrambe) deve essere

N assicurata parita di trattamento alle testate;
b) il prezzo di vendita non pud subire variazioni in relazione ai soggetti che effettuano la

vendita;

: c) le condizioni economiche e le modalita commerciali di cessione delle pubblicazioni,
‘ compresa ogni forma di compenso riconosciuta ai rivenditori, devono essere
identiche per le diverse tipologie di esercizi che effettuano la vendita. Le testate

poste in vendita non possono essere comprese in alcun altro tipo di vendita, anche
relativa ad altri beni, che non siano offerti dall'editore ed alle stesse condizioni
proposte nei punti vendita esclusivi;

d) deve essere previsto un apposito spazio espositivo, adeguato alla tipologia prescelta:
gli esercizi della grande distribuzione devono esporre i giornali posti in vendita in un
unico spazio.

-- Domande concorrenti --
Nel caso di domande concorrenti (pervenute al protocollc generale del Comune nel

medesimo giorno e riguardanti una stessa zona del territorio comunale) verra data priorita
all'esercizio piu distante dai punti vendita esclusivi operanti nella zona.



Art. 9 - TRASFERIMENTO DI SEDE
- Punto vendita ESCLUSIVO --

Il trasferimento di sede di un punto vendita esclusivo nellambito della stessa zona del
territorio comunale & soggetto ad autorizzazione amministrativa da parte del Comune.

Il trasferimento di sede di un punto vendita esclusivo in altra zona del territorio comunale &
soggetto ad autorizzazione amministrativa da parte del Comune e puo essere effettuato nel
rispetto dei parametri numerici (art. 7 = Localizzazione dei punti vendita esclusivi).

-- Punto vendita NON ESCLUSIVO --
Il trasferimento di sede di un punto vendita non esclusivo & soggetto ad autorizzazione e
subordinato al rispetto dei criteri di cui all’art. 8.

Mon & consentito il trasferimento di sede della sola attivita di vendita della stampa, dal
momento che & legata all'attivita primaria esercitata e non puo esservi fisicamente disgiunta. ’

Art. 10 - SUBINGRESSO E CESSAZIONE

Il subingresso nella gestione o nella proprieta dell'azienda per atto tra vivi e/o la cessazione
della stessa devono essere comunicati al Comune (art. 26, comma c, del D. Lgs 114/98, in
virtt del rinvio contenuto allart. 9 del D. Lgs. 170/2001). La predetta comunicazione dovra
essere presentata al Comune entro SEI MESI dalla data di acquisto dell'azienda. L'inizio
dell’attivita dovra avvenire successivamente alla presentazione della predetta comunicazione
e comunque entro UN ANNC dalla data di acquisto dell'azienda.

|l subingresso nella gestione o proprieta dell'azienda “mortis causa” & comunicato al Comune,
entra SElI MES| dall'apertura della successione. L'inizio dell’attivita dovra avvenire
successivamente alla presentazione della predetta comunicazione e comungue entro UN
ANNQO dalla data di apertura della successione.

Per quanto concerne i punti vendita NON ESCLUSIVI, non sono consentiti la cessione o
I'affidamento in gestione della sola attivita di vendita della stampa, essendo tale attivita legata
all'attivita primaria esercitata.

SO

Art. 11 - CONCLUSIONE DEL PROCEDIMENTO

W

(N

| termini per la conclusione del procedimento sono fissati in 60 (sessanta) giorni.

(1

Art. 12 - REVOCA DELL'AUTORIZZAZIONE
L'autorizzazione & revocata nei seguenti casi:

1) qualora il punto vendita (sia esclusivo che non esclusivo) non venga attivato entro un
anno dalla data di comunicazione dell'avvenuto rilascio del titolo autorizzatorio, fatta
salva la possibilita di ottenere una proroga per comprovati motivi indipendenti dalla

8



volonta del titolare. La domanda di concessione della proroga dovra essere presentata
almeno trenta giorni prima della scadenza del termine per l'inizio dell'attivita;

) qualora I'attivita venga sospesa per un periodo superiore ad un anno. In tale fattispecie
rientrano anche i casi di subingresso di cui al precedente art. 9.

Art. 13 - ORARI

1) ai punti vendita ESCLUSIVI con estensione ad altre tipologie merceologiche ed a quelli
NON ESCLUSIVI si applica l'orario previsto per |'attivita prevalente;

2) ai punti vendita ESCLUSIVI e NON ESCLUSIVI ubicati allinterno dei centri commerciali si
applica I'orario previsto per il centro nel suo complesso;

4) il Sindaco, nell’ambito delle competenze residuali ex art. 50 del D.Lgs 267/2000, puod
‘ determinare I'orario minimo di vendita per i punti vendita ESCLUSIVI e NON ESCLUSIVI,

sentite le associazioni degli editori e distributori e le organizzazioni sindacali dei rivenditori
e consumatori pit rappresentative a livello provinciale.

Art. 14 - VALIDITA DEL PIANO

Il presente Piano ha validita di anni 4 (quattro) & rimane comungue in vigore fino alla
SuUCCessiva revisione.

Art. 15 - SANZIONI

In caso di violazione alle disposizioni del presente Piano e alla normativa in materia. si
applicano le sanzioni previste dall'art. 22 del D. Lgs n. 114/98 in quanto compatibili.
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